E-handelsindikatorn

Juni och juli 2025



Starka sommarmanader fér e-handeln innehall

Total utveckling
Utveckling per varukategori

Leveranser och e-handel fran utlandet

hwbh A

Metodbeskrivhing

Svensk Handels E-handelsindikator skattar e-handelns
omsattning for juni manad till 15,3 miljarder kronor och for juli
manad till 13,7 miljarder kronor. Bada manaderna ckade
omséattningen jamfort med samma manader férra aret, i juni var

okningen 4 procent och i juli 16 procent.

— Vi gléds at att bade juni och juli blev forhallandevis starka
manader for manga e-handelsféretag. Det var valbehoviigt
givet att avslutningen pa varen var svag. Men faktum kvarstar.
For att e-handein ska komma tillbaka pa riktigt kravs att
konsumenternas kOpkraft stérks, och dar &r vi inte riktigt dnnu,
sager

Per Ljungberg, innovationschef pa Svensk Handel.

Andelen konsumenter som e-handlade lag pa samma hoéga

niva som i juni och juli forra aret, 6ver 70 procent. Forklaringen

till omsattningsékningen var i huvudsak att snittkbpesumman / p—— 3 prm

per e-handelskonsument 6kade. Snittkbpesummorna for juni 5 4 > T | Om rapporten

och juli var de hégsta sedan pandemiaret 2021. : ‘

Svensk Handels E-handelsindikator skattar e-handelns
omsattning for juni manad till 15,3 miljarder kronor. Det &r
en 6kning med 4 procent jamfért med juni 2024.

72 procent av konsumenterna e-handlade fér en

— Samtidigt som det finns mycket att gladjas at i juni- och i
julisiffrorna finns det fortsatt orosmoiln. Vi ser hur e- 1

handelskopen fran utlandet cementerat sig pa hoga nivaer, FOI’ att e_handeln Ska komma tl”ba (a

vilket tyvarr innebér att svenska konsumenter satt i system att - 3

handla fran plattformar som Temu och Shein. Utdver att vara pari ktlgt kravs att konsumenternas
s-ll<adligt fér miljon 'f?n det ocksa i Vél’St? fall vigra direkf f?rligt kopkraft Sta rkS. Omséttning:en férujuli.ménad skattas till 1(?,"7 m.i.ljarder -
for konsumenten sjalv. Detta kommer vi fortsatta att pavisa kronor. Det &r en 6kning med 16 procent jamfort med juli
framdver, sdger Per Ljungberg. 2024. 71 procent av konsumenterna e-handlade fér en

Per Ljungberg, innovationschef p& Svensk Handel ,
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sammanlagd genomshnittlig kdpesumma pa 2 542 kronor.

sammanlagd genomsnittlig kopesumma pa 2 309 kronor.
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Vi glads at att bade juni

och juli blev forhéallandevis
starka manader for manga
e-handelsforetag. Det var
valbehovligt givet att
avslutningen pa varen var svag

Per Ljungberg, innovationschef pa Svensk Handel
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Juni 2025

15,3 mdkr

4%

Omsattning Utveckling jamfért med juni 2024
Juli 2025
Omsattnlng Utveckling jamfort med juli 2024

Kvartal 2 2025

40,7 mdkr

Omsattning

-3%

Utveckling jamfort med kvartal 2 2024

H



Total utveckling
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Total utveckling

Total omsattning i
e-handeln

Den totala omsattningen i e-handeln i juni fran
privatkonsumtion skattades till 15,2 miljarder kronor. Det var
en okning fran 14,6 miljarder kronor samma manad forra aret.
Omsattningen i juli skattades till 13,7 miljarder kronor. Det var
en okning fran 11,8 miljarder kronor forra aret. Skattningen for
juli &r den hogsta noteringen for en julimanad sedan
matningarna bérjade 2020.
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Total omséttning per manad i miljarder kronor

. 2025 2024 2023 == 2022 2021
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Total utveckling Omsattningsutveckling jamfért med samma méanad férra aret, procent

Total omsattnings- 2

30 25

utveckling i 2
e-handeln o

-20 -16

-30 -24
Aug Sep Okt Nov Dec Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul

2025

Omsittningsutveckling jamfort med samma kvartal forra aret, procent

50 44
30
e ) o 7 no Mg 12
Omsattningen i e-handeln 6kade med 4 procent i juni 2025 10 6
jamfért med samma manad 2024. Motsvarande 6kning for juli -._-_-___-
manad var 16 procent. Trots positiv tillvaxt fyra av de fem -10 4 -3 5 5 -3 -3
senaste manaderna ar den ackumulerade omsattningen i 15 15 14 -8 -1
e-handeln till och med juli 2025 fortfarande negativ, minus 30
1procent. Andra kvartalet tyngdes av den mycket svaga K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4 K1 K2 K3 K4 K1 K2
utvecklingen i maj och omséattningen minskade darfér med 2021 2022 2023 2024 2025

sammanlagt 3 procent.
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Totalutveckling Andel konsumenter (18-89 &r) som e-handlat per manad

Andel konsumenter -
Som e-handlat Procent

80%

’
74%

70%

60%

50%

72 procent av konsumenterna i aldrarna 18-89 ar e-handlade i
juni 2025. | juli e-handlade 71 procent av konsumenterna. Det
ar samma hoga nivaer som uppmattes under juni och juli 2024.

40%

Jan Feb Mar Apr Maj

Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec
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Total utveckling Genomsnittlig total kdpesumma per ménad och e-handelskonsument

Genomsnittlig .
kopesumma
per e-handels-
konsument

2500
2000
1500

1000

500
Den genomsnittliga totala kopesumman fér hela manaden per
e-handelskonsument uppmaéttes i juni till 2 542 kronor ochi juli
till 2 309 kronor. Bdda kdpesummorna ar hogre an for
motsvarande méanader 2024 och de hégsta sedan sommaren 0
2021. Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec
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Utveckling per
varukategori
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Utveckling per varukategori

Andel konsumenter
som e-handlat per
varukategori

Skillnaderna i hur manga som e-handlar i en viss varukategori
ar i regel sma nar en enskild manad jamférs med samma méanad
foregadende ar. Sa var dven fallet i juni 2025.
Konsumtionsmonstret &r detsamma som i juni 2024. Klader och
skor samt skonhets- och hélsoprodukter &r tva kategorier som
gar bra pa natet under sommarmaéanaderna. Varor frén apotek
e-handlas konsekvent av cirka en tredjedel av konsumenterna
oavsett arstid.
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Andel konsumenter som e-handlat per varukategori, juni 2025 jamfort med samma manad 2024

Bl Juni2025 Juni 2024

Procent

Varor fran apotek

Kléder eller skor

Skodnhets- och hélsoprodukter
Livsmedel, férutom alkohol, tobak
Sport- och fritidsprodukter
Hemelektronik

Heminredning

Bocker, tidningar m.m.
Nikotin- och tobaksprodukter
Bil-, béat-, eller mc-tillbehdr
Barnartiklar eller leksaker
Alkohol

Méobler

Byggvaror

10

10

1

14

15

20

25

30

33

35

35

40




Utveckling per varukategori

Andel konsumenter
som e-handlat per
varukategori

Aven i juli var konsumtionsménstret likt det under samma
méanad 2024. Sport- och fritidsprodukter stack dock ut med en
betydligt Iagre andel e-handelskonsumenter an forra aret.
Andelen som handlar sportprodukter pa natet har varit
betydligt Iagre an forra aret vid flera manadsmatningar i ar.
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Andel konsumenter som e-handlat per varukategori, juli 2025 jamfort med samma manad 2024

. Juli 2025 Juli 2024

Procent

Varor fréan apotek

Klader eller skor

Skodnhets- och hélsoprodukter
Hemelektronik

Livsmedel, férutom alkohol, tobak
Heminredning

Sport- och fritidsprodukter
Bocker, tidningar m.m.

Bil-, bat-, eller mc-tillbehor
Nikotin- och tobaksprodukter
Barnartiklar eller leksaker
Mébler

Byggvaror

Alkohol

10

13

12

1

15

16

18

20

25

30

31

35

40



Utveckling per varukategori Omséattningsutveckling per varukategori januari-juli 2025 jamfért med samma period 2024

Omesattnings- B ot s
utveckling hittills |

ar i e-handeln per
varukategori

Varor fran apotek

Bil-, bat-, eller mc-tillbehor
Nikotin- och tobaksprodukter
Skoénhets- och halsoprodukter

Heminredning
Till och med julii &r var byggvaror och hemelektronik de
varukategorier som véxte mest jamfért med samma period Alkohol
forra aret. | bada fallen &r de hoga tillvéxttalen i mycket en
konsekvens av svaga jamfdrelsetal. Det géller i synnerhet
byggvaror som backade pa natet under samma
sjumanadersperiod saval 2022 som 2023 och 2024.

Klader eller skor

Bécker, tidningar m.m.
Varor fran apotek hade en tillvaxttakt pa 11 procent fram till juli i
ar och uppvisade samma ackumulerade tillvaxttakt bade i juli
2023 och juli 2024. Varukategorin vaxer konsekvent med cirka
10 procent om aret.

Sport- och fritidsprodukter

Barnartiklar eller leksaker -16
Flera varukategorier minskar i omséttning sa har langt under
aret Bland de omsattningsmaéssigt storsta kategorierna backar Mdbler  -16
klader och skor med 8 procent och sporthandeln med 11
procent. -20 40
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Utveckling per varukategori

Andel som e-handlat per manad

Genomsnittligt kopbelopp

Ba r n a rti k I a r 808 W 2025 2024 B 2025 2024 2023 2022 2021
(o)

ller leksak .
685 681
e er e Sa er 16 15 700 630
14 600 568 583
514
12 11 484 494 479
468
500 445444 %7 462 462
10 a6 412 414
. , s 400
7
7 6 7 6 6 7 6 7
6 5 6 5 6 300
6 5
4 200
5 100
0 0
Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec K1 K2 K3 K4

Ackumulerad omsattning hittills i ar Omsattningsutveckling jamfért med samma

kvartal forra aret, procent
. 2025 2024 2023 2022 2021

5 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort 5 50
med 8 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kdpesumman fér hela manaden per

konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 462 kronor. Det &r en minskning fran 484 3
kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
1,6 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 minskade omséttningen i kategorin med "

6 procent jamfért med samma kvartal forra &ret. 0 KioKe ke oka

2021

K1 K2 K3 K4
2022

K1 K2 K3 K4
2023

K1 K2 K3 K4 |Ki1
2024

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec
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Utveckling per varukategori

Bil-, bat-, eller
mc-tillbehor

8 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 6 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kdpesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 1 723 kronor. Det &r en 6kning fran 1 361
kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
4,5 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 6kade omsattningen i kategorin med
22 procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad

B 2025 2024
10
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7 7
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6 5 5 6
5 5 5
4 4
4 4
3
2
Aug Sep

Genomsnittligt kopbelopp

. 2025 2024 2023 2022 2021
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1600
1400 e 1361
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1200 1076110911061053 127
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800
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Ackumulerad omsattning hittills i ar

. 2025 2024 2023 2022

2021

Aug Sep

Omsattningsutveckling jamfért med samma
kvartal forra aret, procent

-42
KI K2 K3 Ka
2022

-50
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2021
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2024
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Utveckling per varukategori

Byggvaror

4 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 3 procent samma méanad forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 2 533 kronor. Det &r en 6kning fran 1772
kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
4,4 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 6kade omsattningen i kategorin med
24 procent jamfért med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad

B 2025 2024

Genomsnittligt kopbelopp

B 2025 2024 2023 2022 2021
3500 3341
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2391
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1000
500
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Ackumulerad omsattning hittills i ar

. 2025 2024 2023 2022

5 44
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Omsattningsutveckling jamfért med samma
kvartal forra aret, procent
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Utveckling per varukategori

Bocker, tidningar,
musik eller film

11 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 9 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kdpesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 340 kronor. Det &r en minskning fran 374
kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséttningen till
2,2 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 minskade omséttningen i kategorin med
17 procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad

B 2025 2024

20 19

2 M LRTIEY
10

Genomsnittligt kopbelopp

B 2025
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2024
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351355
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2021
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Ackumulerad omsattning hittills i ar
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-30
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Omsattningsutveckling jamfért med samma

kvartal forra aret, procent
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Utveckling per varukategori

Hemelektronik

16 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 15 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 1 540 kronor. Det ar en 6kning fran 1459
kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
12,9 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 6kade omsattningen i kategorin med
7 procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad

B 2025 2024

1515 14 15, 15

Genomsnittligt kopbelopp
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Utveckling per varukategori

Heminredning il

12 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin i juli
manad. Det &r en lika hog andel som forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 590 kronor. Det ar en 6kning fran 574 kronor
samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
3,3 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 6kade omsattningen i kategorin med 6
procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad

B 2025
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Utveckling per varukategori

Mobler

4 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 3 procent samma méanad forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 4 205 kronor. Det &r en 6kning fréan

3 890 kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
6,5 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 minskade omséttningen i kategorin med
16 procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad

B 2025 2024

Genomsnittligt kopbelopp
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Utveckling per varukategori

Klader
och skor

31 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 30 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kdpesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 955 kronor. Det 4r en minskning fran
1009 kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséttningen till
cirka 15,8 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 minskade omséttningen i kategorin
med 11 procent jamfort med samma kvartal forra aret.

E-handelsindikatorn | Juni och juli 2025

Andel som e-handlat per manad
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Utveckling per varukategori

Varor fran
apotek

34 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 33 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 445 kronor. Det &r en 6kning fran 429 kronor
samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
8,7 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 6kade omsattningen i kategorin med
6 procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad
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Utveckling per varukategori

Skonhet (‘_)
och halsa

18 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 17 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 506 kronor. Det ar 6kning fran 449 kronor
samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
4,7 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 6kade omsattningen i kategorin med 13
procent jamfort med samma kvartal forra aret.

E-handelsindikatorn | Juni och juli 2025

Andel som e-handlat per manad
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Utveckling per varukategori

Sport O

11 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 15 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 708 kronor. Det &r en 6kning fran

704 kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
4,9 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 minskade omséttningen i kategorin
med 9 procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad
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Utveckling per varukategori

Alkohol

Andel som e-handlat per manad

3 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin i juli
manad. Det &r en lika hog andel som forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 802 kronor. Det ar en minskning fran 896
kronor samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
1,8 miljarder kronor.

Andra kvartalet 2025 minskade omséttningen i kategorin med
15 procent jamfort med samma kvartal forra aret.
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Utveckling per varukategori

Nikotin- och
tobaksprodukter

6 procent av konsumenterna e-handlade i kategorin jamfort
med 7 procent samma manad forra aret.

Den genomsnittliga kopesumman fér hela manaden per
konsument som handlat i kategorin uppméattes under andra
kvartalet 2025 till 797 kronor. Det &r en 6kning fran 778 kronor
samma kvartal forra aret.

Ackumulerat hittills under 2025 skattas omséattningen till cirka
2,7 miljard kronor.

Andra kvartalet 2025 minskade omséttningen i kategorin med
5 procent jamfért med samma kvartal forra aret.
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Andel som e-handlat per manad
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Leveranser och e-handel fran utlandet

Andel som
e-handlat fran
utlandet

21 procent av konsumenterna e-handlade varor fran utlandet i
juni séaval som juli. Det &r en lika hog andel som samma
manader 2024. Motsvarande genomsnittlig andel for kvartal 2
som helhet var 22 procent. Det var en 6kning fran 21 procent
samma kvartal forra aret.

Den vanligaste varukategorin som e-handlades fran utlandet i
juli var klader och skor, som e-handlades av 10 procent av
konsumenterna. Heminredning var den nast vanligaste
varukategorin foljt av bil-, bat- och mc-tillbehér och sport- och
fritidsprodukter.
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Andel konsumenter som e-handlat varor fran
utlandet, per varukategori
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Leveranser och e-handel fran utlandet

Leveranser av
e-handelskop

Leverans av e-handelskop till ett utlamningsstélle ar det
vanligaste leveransséttet till konsumenterna. | juli fick

41 procent av de som e-handlat sitt senaste e-handelskép
levererat pa det sattet.

Nast vanligaste leveranssatteni juli var leverans till
paketautomat samt hemleverans till breviada eller
fastighetsbox. 19 procent av e-handelskonsumenterna fick
sina leveranser pa nagot av de satten.
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Tank pa ditt senaste e-handelskép av en vara.

Hur fick du din vara levererad?
Juli 2025

. Till ett utldmningsstélle
Till en paketautomat pé offentlig plats
Hem till min brevlada/fastighetsbox
Hemleverans till min tomt/dorr
Till en fysisk butik som e-handelsféretaget ocksa driver

Till annan fysisk butik
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e

Vi ser hur e-handelskopen
fran utlandet cementerat
sig pa hoga nivaer, vilket
tyvarr innebar att svenska
konsumenter satt i system
att handla fran plattformar
som Temu och Shein.

Per Ljungberg,
innovationschef pa Svensk Handel
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels E-handelsindikator &r en I6pande kartlaggning
av konsumenters e-handelskonsumtion i Sverige och genomfors
som en webbenkét av undersdkningsféretaget Novus i deras
slumpmassigt rekryterade och riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och mater e-

handel av fysiska varor under den féregaende kalendermanaden.

Varan ska ha levererats till bostad eller utlmningsstalle.
Resebokningar och streamingtjanster 4r darmed exempel pa vad
som inte ingar i denna undersdkning. Varje manad genomfors
minst 2 000 intervjuer. Detta underlag anvénds i berékningarna
och skattningen av den totala e-handelsomséattningen i Sverige
och e-handelsomséttningen av varor kopta fran utlandet.

Undersékningen ar representativ for den svenska allménheten
mellan 18-89 ar.

Omséttningen som rdknas fram inom ramen f6r denna
undersokning &r en skattning av e-handelsomsattningen utifran
de uppgifter som den svenska allménheten anger i
undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalréknad
férsaljningsstatistik och bér darfor tolkas med sedvanlig
forsiktighet, eftersom en viss underskattning eller dverskattning i
kategoriomséttningen i respondentsvaren kan férekomma.
Respondenterna kan ocksa tdnkas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osdkerheten pa
varukategorinivé ar nagot storre an for skattningen av total e-
handelsomséttning.
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Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur
Novus Sverigepanel. De i urvalspopulationen som har besvarat
undersokningen har efterstratifierats med avseende pa bl.a. kon,
alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
over- respektive underrepresentationer bland dessa samt dven
korrigerar for bortfall. Detta for att resultaten ska bli representativa
for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man e-
handlar eller inte, fér att sedan kunna visa en representativ andel
e-handelskonsumenter. Innan berékningarna gérs,
kvalitetssékras data bl.a. med hjélp av extremvérdesrensning.
Extremvarden beréaknas per varukategori och pa ett satt som inte
missar sdsongsvariationer.

Avseende e-handeln i juni 2025 genomférdes 2172 intervjuer den
1-8 juni vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa cirka 46
procent bland det totala antalet tillfragade. Avseende e-handeln i
juligenomfordes 2095 intervjuer den 1-8 augusti vilket
motsvarade en deltagarfrekvens pa cirka 48 procent.

Novus Sverigepanel bestar av ungefar 50 000 paneldeltagare.
Panelen ar slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmala sig sjalv
for att tjana pengar eller for att man vill paverka opinionen) och ar
riksrepresentativ avseende alder, kon och region i dldersspannet
18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att
ett riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet
viktas.

Vid fragor kontakta
Svensk Handels pressjour:
010 47 18 650

svenskhandel.se
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